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Une entreprise peut investir pour:

p
. augmenter sa productivité - (\-
mq rChe La loi de I’Offre et la Demande désigne les biens achetables sur le -
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L'investissemej

En économie, un investissement est une dépense immédiate destinée a

Une stratégie d’adaptation est un changement « augmenter son bénéfice
dans l’organisation de l’entreprise ou de ses

actions commerciales dans un marché.

L’Offre représente la quantité de biens ou de services que les producteurs A—

sont préts & vendre sur le marché. La Demande représente la quantité de biens Si la situation de l'entreprise n'est AT
et de services que les clients sont préts a acheter. pas stable, il est trés risqué \.)
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aux changements dans un marcne. Exemple : un menuisier fabrique 5
chaises par heure; dés qu'il investit I On le fait l
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Il existe deux tvoes de stratéagies . , - - oubte. Letinvestssement sera Figure 3: Diagramme synthétisant le
: ) . yp 9 eyoluer les pI’IIX: lOI’SC{UG la demande d u.n rentable a long terme. principe d'investissement
d’adaptation : bien est supérieure & son offre, le prix

* Les stratégies reactives : on subit le augmente, et vice-versa, comme vu sur le

marche schéma ci-contre.
et on s’adapte a celui-ci
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* Les Strategles proactlves QI Eree L Figure 1: Graphique illustrant la dynamique :
nouvelle tendance dans le marché dans entre ['offre et la demande ’ éco“o ique

notre intérét.
La diversification économique consiste a posséder une large gamme

Les stratégies d’adaptation permettent - Les facteurs stratégiques : ’équilibre du marché affecté par le gouvernement, les facteurs de produits, pour distinguer en tirer plusieurs bénefices.
d’accélérer le développement d’une politiques et juridiques, le climat, la nature de la demande, le changement de go(t
entreprise ou d'éviter son déclin. des personnes

Les facteurs susceptibles d’influencer le marché sont :

Cela confere une certaine sécurité en cas d'effondrement du marché

d'un des produits (exemple: une maladie atteint le blé; cependant, le
« Changement de l’offre et de la demande a la fois : affectées par : le changement de oroducteur n'a pas un autre produit & vendre).

[anuiuecemarché] gouvernement, les lois, les catastrophes naturelles, ...

« Les facteurs concurrentiels : la concurrence affecte souvent le prix, donc
’équilibre du marché

Ne pas se diversifier et se focaliser sur un seul produit, constitut un
grand risque, car si le marché du dit produit s'effondre, le joueur perdra

gros.
. Offre excédentaire : (quand la quantité fournie par les producteurs >

ontiils Foie 2 BeerEme a la quantité demandée par les consommateurs) De méme, une grande diversité des

monté ? rentable ? c c . .
t t synthétisant le principe Les prix baissent => plus de profit sur les produits . A produits attire une clientele plus large
d'adaptation du marché \,
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